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Le concept Tupperware pour la santé, c’est PM international, entreprise réalisant un
chiffre d’affaires d’'un milliard de dollars US grace a la vente directe.

Le batiment de I'entreprise est probablement I'un des plus photographiés dans le village
touristique de Schengen. Ce que I'entreprise y fait reste plutdt nébuleux a premiere vue.
Pourtant, PM International AG est un « champion caché ». En 2019, I'entreprise, qui
fabrique et vend des produits pour la santé, le fitness et la beauté dans le monde entier,
aréalisé un chiffre d’affaires d’'un milliard de dollars américains.

Le siege de 'entreprise internationale avec vue sur la Moselle se distingue entre les
fermes et les maisons des vignerons dans le village. Beaucoup de verre et un style de
construction moderne. L'impression continue a 'intérieur du batiment jusqu’au bureau
de Rolf Sorg (56), le fondateur et propriétaire. Les lignes de couleur et de conception
sont tout aussi cohérentes que I'idée de I'entreprise depuis 1993.

Bien avant que la tendance ne devienne ce qu’elle est aujourd’hui, Sorg croyait en
I'intérét des compléments alimentaires. A cette époque, le besoin pour les gens était
encore un créneau dans le secteur de la santé, de remise en forme et de la beauté. Il a
raison de parler de cette époque comme d’une «vision».

C’est le moment ou Tupperware a démontré que les ventes directes fonctionnent. Les
clients vendent des produits de leur propre initiative - de la maison. Sorg a appris a
connaitre le concept lors de ses études d’'ingénieur industriel a Kaiserslautern et
Mannheim. Pour I’étudiant, c’est un beau revenu supplémentaire. « Sans risque
financier», comme il le dit. “Et j’ai eu beaucoup de plaisir a le faire”.

“Premium” depuis le début

La question de savoir s'il utilise lui-méme ses produits est anticipée par I'’entrepreneur
qui est habitué au public. Il le sait déja et ne laisse méme pas les doutes surgir. Bien siir,
lui et sa famille utilisent des “ses” produits. D’autant plus qu'il a travaillé sur I'ajout de
“Premium” pendant une longue période. «Il ne s’agit pas de ce que vous prenez, mais de
I’amener la ou il est nécessaire, dit-il. “Au niveau de la cellule”.

L’efficacité est confirmée par les athletes luxembourgeois et leurs fédérations. Et les
athletes du monde entier I'annoncent volontiers sur le propre site Web de I’entreprise.
Les produits PM sont sur la liste de «Cologne» depuis sa fondation en 2006. Il teste des
produits pour les substances dopantes dans I'intérét de la prévention et publie les
résultats.

Le coté scientifique est couvert par des chercheurs de toutes sortes de disciplines
scientifiques qui travaillent pour le compte du Groupe a I'Institut luxembourgeois des
sciences et de la technologie (LIST) situé a Esch sur Alzette. Pour poursuivre le
développement et 'assurance de la qualité, 140 metres carrés d’espace de laboratoire y
sont utilisés. Aujourd’hui, Sorg n’a plus besoin d’étre aussi persuasif qu’au début.

Les produits sont un succes infaillible, frappant le nerf soucieux de la santé de notre
époque.



Schengen offre beaucoup d’avantages

L’entreprise est en pleine expansion. Dans un avenir proche, des laboratoires seront
ajoutés dans la “maison de la biosanté”, également située a Esch. « Nous manquons
d’espace », dit Sorg. Il existe des plans similaires sur le site Schengen. Un deuxieme
batiment avec 80 autres employés est prévu de I'autre c6té a Waistrooss, tout comme la
construction de 25 appartements pour les employés. Selon I'entreprise, le plan de
développement partiel (PAP) a été approuvé.

S’installer a Schengen avec le siege international était une étape logique pour I’Allemand
originaire du Palatinat, qui vit au Luxembourg depuis 1998. « Je regarde par la fenétre
ici etj’ai '’Allemagne et la France en vue », dit Sorg. C’est la que la pensée internationale
est facilitée. Sa nationalité luxembourgeoise complete les aveux.

Sorg ne comprend pas pourquoi plus d’entreprises ne prennent pas le pas et s’installent
a la frontiere, loin des embouteillages autour de la capitale. « Je n’ai pas besoin d’étre
dans la ville », dit-il. “La qualité de vie avec les trois cultures qui se rencontrent ici a
Schengen est élevée”. Et les actions ? «Ma mere en tient et je tiens le reste», dit-il. “Si
vous voulez vous établir dans le segment premium, vous ne pouvez pas le faire sans étre
aux mains de la famille”.

La société

PM International emploie pres de 500 personnes dans le monde entire et a quatre sieges
sociaux a Singapour, Schengen (L), Speyer (D) et en Floride (Etats-Unis). Le groupe est
actif dans 40 pays a travers le monde. Schengen est le siege international, ou se trouvent
des services centraux pour tous les autres continents. Elle compte 80 employés. Environ
le méme nombre doit étre ajouté dans un avenir prévisible dans un nouveau batiment a
Schengen. Récemment, PM a acheté sept propriétés au Luxembourg entre Dudelange et
la capitale. Avec 2 300 parrainages d’enfants, le groupe est le plus important
commanditaire corporatif de World Vision dans le cadre d’initiatives caritatives.
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